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このセッションの内容

1. サイトの目的や役割の再検討

2. 現状のサイト設計の把握

3. Google ウェブマスター ツールのデータを確認

4. Google アナリティクスのデータを確認

5. 新しいサイト設計の考案



1. サイトの目的や役割の
　再検討



現状のWebサイトがビジネスに
貢献している点
貢献し足りない点

の把握



電話での問い合わせへの対応を
効率化したい

※ 守秘義務のため、非公開です



電話番号を右上に表示しているだけでは
問い合わせ対応を効率化できない

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



グローバルナビに「よくあるご質問」を含めて
内容を充実させることで、この要望に対応

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



キーワード戦略の再確認



会社のことをよくわかっていて、
方針を決めるべきは「中の人」



上位表示を望むキーワード
10セットをまず出してもらって、
そのうえで適否を検討する



差別化戦略

そのキーワードの組み合わせで
コンテンツの充実度として

競合に勝てそう（5位以内を目指せそう）なら、
まっこう勝負

もし勝てそうにないなら
ややニッチなキーワードの組み合わせで

差別化する



2. 現状のサイト設計の把握



最低限、コンテンツとディレクトリ設計に加えて
・タイトル
・ディスクリプション
・キーワード
を把握しておきたい

※ 守秘義務のため、非公開です



タイトル
SEO上、すごく重要
検索結果に表示される

ディスクリプション
検索結果に表示される

キーワード
SEO上もユーザー体験としても重要ではないが
ページ単位のキーワード戦略をきちんと考えるために

※ 守秘義務のため、非公開です



 

 
 
 
 
 
1. 検索結果での見栄えを良くする 
 

ページのタイトル情報は、Google の検索結果で表示されるタイトル
の候補として利用されます。あなたのビジネスを簡潔でわかりやすく説

明するものにしましょう。 

ドメイン名は Google の検索結果の重要な要素です。ウェブサイト
には、わかりやすくて読みやすいドメイン名、URL を設定しましょう。
たとえば、www.stasiasbakery.com/prodid?12345 といった数字
の羅列からなる URL ではなく、
www.stasiasbakery.com/custom-cakes といったわかりやすいも
のにしましょう。 

メタ データ（descriptions）はページの概要を表すものであり、
Google や他の検索エンジンの検索結果ページで頻繁に使用
されます。ページごとに、160 文字以下の固有の説明を設定
しましょう。 

 
2. 画像が Google に認識されるようにする 

 
画像ファイルには短くてわかりやすい名前を付けましょう。 

「alt」属性で画像の内容を説明しましょう。この情報により Google 
が画像の内容を認識しやすくなります。 

ページ上の各画像の下に短いキャプションを添えます。重要な情報

は画像ではなくテキストで表しましょう。 

 
3. 更新を頻繁に行う 

 
役立つコンテンツを提供し、いつも最新の状態に保ちましょう 
 
ウェブサイトはお店の店頭のようなものです。そう考えると、6 か月も放っておくというのはあり得ないことです。 ブログを開
設したり、新商品やセール情報、特典の案内を掲載したりして、サイトをいつも最新の状態にしておきましょう。 いつも顧客
の立場から考え、顧客がほしいと思う情報を提供するようにしてください。 

 

その他の参考情報とサポート 

 
  

Google ウェブマスター アカデミーでは、  
段階ごとのレッスンと、短いチュートリアル動

画を提供しています。 

ウェブサイトを最適化する方法に関するその

他のアドバイスについては、Google の 検
索結果最適化（SEO） スターター ガイドをご
覧ください: 

Google の無料のウェブマスター ツールを利用する
と、ウェブサイトの理解を深めて品質向上を図ることが

できます。このツールは、問題をタイミング良く把握し、

不明点に対する答えを得るためにも役立ちます。 

g.co/webmasteracademy g.co/seoguide google.co.jp/webmasters 
 

スタシア ベーカリー - ニューヨークのベーカリーならここ！ 
www.stasiasbakery.com/ 

ニューヨーク中心部で一番お洒落なエリアにある家族経営の 
ベーカリー。自家製ケーキやペストリーが専門。 

 

サイトの最適化 

サイトのコンテンツが Google に認識されやすくなるようにするために、
次の簡単なアドバイスを参考にしてみてください。検索ユーザー 
（未来の顧客）に最適な検索結果を提供するのに役立ちます。 

ゴッホの星月夜を高画質プリントで 

<img  src=”vangogh-poster.jpg”  
alt=”ファン・ゴッホの星月夜の 

ポスター”  /> 
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Google「サイトの最適化」（SEO-OneSheet-ja.pdf）
http://storage.googleapis.com/support-kms-prod/SNP_3027140_ja_v1
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タイトルとディスクリプションは
ユーザー体験としてもすごく重要！



3. Google ウェブマスター
　ツールのデータを確認



コンテンツ キーワード
（サイトテーマ）



最適化 → コンテンツ キーワード

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



そのサイトで
勝負しているキーワードが
上位にあるかどうかを確認
↓
改善する方法は、
上位にしたいキーワードの
コンテンツを増やすこと

最適化 → コンテンツ キーワード

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



検索クエリ



検索クエリの
表示回数とCTR（クリック率）の確認
↓
検索クエリが多く、CTRの高いものは
そのサイトの「強み」なので
リニューアルで弱めないように気をつける

トラフィック → 検索クエリ



トラフィック → 検索クエリ

※ 守秘義務のため、一部を伏せています

表示回数だけでなく、
CTR（クリック率）も確認すること！



本当は「ジープ島」を含めていなかったが
検索クエリが多く、CTRもそこそこなので
あえて入れた

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



現状「ツアー」の検索クエリはまあまあ

ただし、「旅行」がないのがもったいないので、
あえて「ツアー旅行」とすることにした

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



表示回数とCTR（クリック率）の関係

検索結果で10位以内に入ると、
表示回数がものすごく増える

ただし...



表示回数とCTR（クリック率）の関係

5位以内に入らないと
CTRはなかなか上がらない！



HTMLの改善



最適化  → HTMLの改善

タイトルやディスクリプションの
現状の問題点を把握する



最適化  → HTMLの改善 → 短いメタデータ

ディスクリプションは短すぎてもダメ！

※ 守秘義務のため、一部を伏せています



もし
ウェブマスター ツールを
設置していないなら



発行されるHTMLファイルをサーバのルートフォルダに
アップするだけで設置できるので、
プロジェクト開始時にとにかく設置しておく
（せめて1か月分のデータだけでも取得しておく）



4. Google アナリティクスの
　データを確認



現状のサイトの指標を
ざっくりと把握しておく



トラフィックの現状

ユーザー満足の現状

SEOの効果検証（どれだけ上がるか）



検索キーワードの暗号化
(not provided) に注意



MarkeZineの記事
http://markezine.jp/article/detail/17124
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(not provided) 問題



急激に増えている (not provided)

2012年1月19日～2月18日（1年前） 2013年1月19日～2月18日



では、どうするか

セオリーは

アクセス解析で、(not provided) からの
訪問が多いランディングページを確認し、

どのようなキーワードで訪問したかを類推する

Google アナリティクスの「カスタムレポート」で
設定しておくのもアリ



ウェブマスター ツールではデータを提供

SEM Rの記事（2012年11月16日）
http://www.sem-r.com/news-2012/20121116000000.html

http://www.sem-r.com/news-2012/20121116000000.html
http://www.sem-r.com/news-2012/20121116000000.html
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5. 新しいサイト設計の考案



タイトル、ディスクリプション、キーワードを
きちんと決めておく

※ 守秘義務のため、非公開です



海外SEO情報ブログの記事
http://goo.gl/4drkp

http://goo.gl/4drkp
http://goo.gl/4drkp
http://goo.gl/4drkp
http://goo.gl/4drkp


サイトの信用性を向上させる
コンテンツをきちんと準備



URLを変更する場合



ほぼこれしかない

.htaccessファイルで
Redirect 301を設定する

Redirect 301 /category/file.html http://
example.com/modified-category/file.html

古いURLはルートからのパス
新しいURLはhttp://からはじまるパス



まとめ
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ありがとうございました
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